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MERCADO

Restricao ao crédito impulsiona
consorcio de caminhoes

Segundo a Abac, em 2015 a venda de novas cotas aumentou 11,2%
e a Mercedes-Benz, que tem mais de oito mil participantes ativos,
e entregou mais de 500 veiculos por meio desta modalidade

BSONIA MOARES

A INSEGURANCA PROVOCADA PELA ATU-
al crise politica e econémica do pais, a alta
taxa de juros para a linha de financiamento
e o fim do incentivo do governo por meio
do Finame/PSlI, tem motivado o crescimen-
to do sistema de consdrcio para a aquisi-
¢ao de veiculos comerciais (caminhdes,
vans e dnibus).

Segundo a Associacdo Brasileira de Ad-
ministradoras de Consorcios (Abac), em
2015 o numero de adesdes aos grupos de
veiculos pesados (caminhdes, dnibus, se-
mirreboques, implementos e tratores) teve
um crescimento de 11,2%, com a venda de
54,8 mil novas cotas, ante 49,3 mil novas
cotas comercializadas em 2014.

A quantidade de participantes ativos au-
mentou 6,3%, saltando de 261,5 mil em
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dezembro de 2014 para 278 mil consorcia-
dos em dezembro de 2015.

O contrato fechado por esses partici-
pantes provocou um avanco de 12,5%
no volume de crédito comercializado no
ano passado, totalizando R$ 8,64 bi-
Ihoes, frente a RS 7,68 bilhdes contabi-
lizados em 2014. Com a valorizacdo dos
veiculos, o valor do contrato de adesao
aumentou 1,3%, de R$ 155,8 mil em de-
zembro de 2014 para R$ 157,9 mil em
dezembro de 2015.

O numero de contemplagbes caiu
1,5%, de 34,5 mil consorciados em 2014
para 31,9 mil em 2015. J& o volume de
créditos disponibilizados se manteve
estavel com o total de R$ 4,69 bilhoes
contabilizados em 2015, ante R$ 4,73

bilhdes registrados em 2014.

REVITALIZACAO - A Mercedes-Benz,
que mantém em sua carteira de consorcio
mais de oito mil participantes ativos e co-
mercializou nos ultimos cinco anos cerca
de 10 mil cotas de consorcio, sendo cer-
ca de 2 mil cotas ao ano, comega registrar
maior interesse pelo consorcio para a aqui-
sicdo de caminhdes, onibus e vans devido
ao cendrio de inseguranca com o fim do
subsidio do governo para o financiamento
destes veiculos por meio do Finame/PS| e
a alta dos juros em outras modalidades de
crédito.

No final do ano passado, diante de um
momento conturbado provocado pela cri-
se politica e econdmica que fez despencar
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as vendas de caminhdes no pais, a Mer-
cedes-Benz decidiu revitalizar o sistema de
consorcio, disponibilizando o servico para
toda a linha de veiculos da marca.

A empresa também passou a oferecer
planos especificos para caminhdes médios

- e semipesados, além de consorcio para
chassis de onibus e toda a linha de comer-
ciais leves, como o Vito e a Sprinter. “E na
crise que esta reaparecendo o consarcio
como ferramenta para a venda de cami-
nhdes”, afirma Gilson Mansur, executivo
responsavel pela administragdo do consor-
cio Mercedes-Benz.

0 consércio Mercedes-Benz esta dispo-
nivel no mercado em trés grupos de produ-
tos, tendo em cada um 300 participantes.
0 primeiro, denominado plano Vans Brasil,
é dedicado aos comerciais leves (inclui a
Sprinter e o caminhao Accelo), com a ofer-
ta de créditos de R$ 105 mil a R$ 180 mil.
0 sequndo, destacado como plano Versa-
tilidade, abrange os caminhdes médios e
semipesados com crédito de R$ 140 mil a
R$ 280 mil. O terceiro, identificado como
plano Novo Actros, € para caminhdes ex-
trapesados com créditos de R$ 310 mil a
R$ 506 mil. Em todos os planos o prazo
de pagamento € de 96 meses e os partici-
pantes estdo isentos de cobranga de taxa
de inscri¢do e fundo de reserva. Além dis-
s0, podem acompanhar as assembleias ao
vivo pela internet.

VANTAGENS — Comparado a outros sis-
temas de financiamento o consorcio tem
um custo menor, com taxa administrativa
que varia de 11,5% a 14,5% que, diluida
ao longo de 96 meses, da 0,12% ao més.
“Além do beneficio do planejamento, das
vantagens do financiamento, da taxa de
administracao equilibrada e competitiva,
hé possibilidade de parcelar o lance em
quatro vezes’, destaca Mansur. “E uma
das vantagens que o cliente Mercedes-
Benz tem, pois da uma tranquilidade para
ele planejar o fluxo de caixa.”

Com a estratégia de incentivar 0S
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clientes a optar pelo consércio na hora de
adquirir os veiculos comerciais, a Merce-
des-Benz decidiu sortear alguns modelos
da marca. No plano Vans Brasil o cliente
sera contemplado com uma unidade da
linha Vito. No plano versatilidade serao
dois caminhdes — o Accelo 1316 e o Atego
2426 — e no plano Novo Actros serao trés
unidades do novo Actros 2651.

Cada participante tem trés formas de
obter o seu veiculo: por sorteio, lance e
hora certa. “0 plano hora certa é uma al-
ternativa que a gente trata como a cereja

Gilson Mansur: “E na crise que estd reapare-
cendo o consércio como ferramenta para a
venda de caminhées”
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Fante: assessona econdmica da ABAC

do bolo, pois garante ao cliente a retirada
imediata do veiculo em caso de imprevis-
to", afirma Rafael Dolabella, superinten-
dente da Rodobens. “Se ele venceu uma
concorréncia, por exemplo, pode adquirir
o veiculo por meio de financiamento aber-
to pelo Banco Rodobens e por um perio-
do paga uma parcela adicional de juros e,
assim que for contemplado, passa a pa-
gar somente o consorcio”, explica Mansur.
“Por um periodo ele paga um pouco mais,
evita abrir uma segunda frente (de finan-
ciamento) e garante a solugdo deste im-
previsto.”

No ano passado a Mercedes-Benz en-
tregou mais de 500 veiculos por meio do
consorcio e a meta da empresa é crescer
dois digitos neste ano. “Comparado a ou-
tros segmentos da industria e do comércio
é um crescimento muito importante”, ob-
serva Dolabella.

Neste ano, das 300 cotas disponibili-
zadas para cada grupo de consorciados a
Mercedes-Benz ja vendeu 70%. “Soman-
do os trés grupos, da um total de 630 cotas
comercializadas”, diz Dolabella, destacan-
do que a partir de abril novas oportunida-
des serdo lancadas para os consorciados.

Mansur lembra que, mesmo com a com-
petitividade do Finame, o consdrcio nunca
deixou de ser vendido. “O que a gente vis-
lumbra agora é um aumento pela procura
deste sistema de financiamento. Estamos
viajando pelo Brasil, contatando a rede de
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concessionarios Mercedes-Benz para en-
contrar um novo cliente, que nunca com-
prou um veiculo por meio de consorcio. Ve-
mos um potencial em todo o pais”, afirma
Mansur.

DIVISOR DE AGUAS - Dolabella acres-
centa que o consorcio é no momento um
divisor de aguas para o mercado de ca-
minhdes e dnibus. “E vem se fortalecen-
do como uma alternativa de crédito para
o mercado de veiculos pesados que duran-
te quase uma década contou com o subsi-
dio do governo para o Finame por meio do
Programa de Sustentacdo do Investimento
(PSI) que era uma alternativa de financia-
mento de baixissimo custo oferecida pelo
BNDES”, comenta o superintendente da
Rodobens.

“A partir de outubro do ano passado
esse programa foi suspenso e agora, pela
propria conjuntura politica econémica do
pais, 0 mercado avalia como algo irrever-
sivel, sem perspectiva de volta. E, anali-
sando os fatores macroecondmicos, com
juros altos e os bancos (por conta do au-
mento da inadimpléncia e todo esse mo-
vimento que representa risco para quem
da crédito) mais seletivos, o consorcio se
torna uma alternativa ao crédito para fa-
zer aquisicoes de forma planejada”, diz
Dolabella.

Para 0 empresario de caminhdes, o con-
sorcio se torna uma opgdo interessante
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Roberto Leoncini: a alta dos juros e a restri-
¢do de crédito fazem do consércio uma 6ti-
ma alternativa ao financiamento

no planejamento para a reducdo de cus-
to operacional, sequndo Dolabella. “E uma
opgao que pode ajudar o operador na ges-
tao inteligente de sua frota, pois ele pode
planejar a substituicao de um veiculo que
esta com custo operacional maior, com
eficiéncia logistica menor e trocar por um
modelo que vai consumir e poluir menos
e ter um custo menor de servico no pds-
venda.”

ONIBUS - Além dos clientes de cami-
nhoes, a Mercedes-Benz tem constatado

A Merrcedes-Benz
em constatado maior
procura do consércio
pelos operadores

do transporte
de passageiros

maior procura do consorcio pelos opera-
dores do transporte de passageiros. “Para
esses profissionais, que tradicionalmente
planejam mais, a renovacao de frota de
onibus é vital no seu modelo de contrato
e eles sabem quanto vao precisar comprar
daqui trés anos. Nessa situagao de plane-
jamento o consorcio se torna um aliado”,
observa o superintendente da Rodobens.

Mansur lembra que antigamente o con-
sorcio era muito varejinho e atria peque-
nos clientes. “Comegamos o nosso plano
de desenvolvimento com o foco maior no
varejo e ja estamos pensando em alter-
nativas porque estamos enxergando uma
oportunidade e uma necessidade, princi-
palmente para os grandes frotistas, seja de
caminhdo ou de 6nibus. Com a subida da
taxa de juros, que ha sete ou oito anos vi-
nha sendo subsidiada pelo BNDES, o con-
sorcio esta mais competitivo e o cliente
de porte médio ja comeca a comparar a
prestacao que ele paga pelo Finame e pelo
consorcio.”

“A rapida expansdo do nosso consorcio
€ mais uma clara demonstracao do com-
promisso da Mercedes de gerar solucoes
para todas as demandas e necessidades
dos clientes”, afirma Roberto Leoncini,
vice-presidente de vendas, marketing e
pos-venda de caminhoes e onibus da Mer-
cedes-Benz do Brasil. “Neste caso, eles
contam com a qualidade e a confiabilida-
de da nossa marca, o que se reflete tam-
bém na parceria com os concessionarios na
oferta do consércio ao mercado.”

Segundo Leoncini, a alta dos juros e a
restricdo de crédito fazem do consorcio
uma otima alternativa ao financiamento,
em especial por seu menor custo., “Além
disso, independentemente do cenario eco-
némico, o consércio contribui para que o
cliente possa planejar sua renovagao de
frota. E se essa for a opcdo dos nossos
clientes, queremos que eles contem com
essa solucao oferecida pela Mercedes-
Benz", diz o executivo. =





