Embracon bate meta ao vender R$ 31,6 mi

Na administradora de
consorcios Embracon, as
perspectivas dos negacios
em 2015 sdo “as melhores
possiveis”, segundo 0
gerente regional em Minas
Gerais, Giovani Caires
Pinheiro. Segundo ele, a
filial mineira tinha a meta
de alcangar R$ 30 milhdes
em vendas no ultimo més,
mas o resultado foi ainda
melhor: as vendas de junho
chegaram a R$ 31,6
milhdes. De acordo com
ele, 0 aumento da procura
por consorcios na empresa
tem crescido desde dezem-
bro do ano passado. Consi-
derando o periodo de
janeiro a junho deste ano
em relacdo ao mesmo peri-
odo de 2014, a Embracon
Minas Gerais teve cresci-
mento de 20%.

“Com a restri¢do ao cré-
dito pelos bancos e o
aumento das taxas de
juros, o consumidor esta
procurando uma forma de
continuar comprando, de
sustentar o sonho da casa
prépria e de ter bens como
o carro. Ele achou essa
forma no consorcio, que
ndo tem taxa de juros e é
bem mais viavel economi-
camente”, comemora. De
acordo com o gerente, na
Embracon de Minas Gerais
a procura foi maior foi por
consorcios de carros, que
cresceram cerca de 20% a
30% de janeiro a junho
deste ano, em relacdo ao

mesmo periodo em 2015.

Imoveis — Ja os consorcios
de imdveis cresceram entre
10% e 20% na filial mineira,
considerando 0 mesmo
periodo. Com tantos
numeros positivos, a
empresa ja planeja expan-
sdo, segundo relata o
gerente. De acordo com
Pinheiro, a Embracon tem
planos para abrir, pelo
menos, trés filiais em
Minas Gerais até inicio do
ano que vem. O investi-
mento deve girar em torno
de R$ 300 mil e as cidades
de interesse da empresa
sdo Sete Lagoas, na regido
Central, Governador Vala-
dares, no Vale do Rio Doce
e Tedfilo Otoni, no Vale do
Mucuri.

Cenario parecido vive a
administradora de consor-
cios Multimarcas, que tem
sede no centro da Capital e
atua em oito estados do
Pais. De acordo com o pre-
sidente da empresa, Fabi-
ano Lopes Ferreira, aadmi-
nistradorateve
crescimento de 34,4% nos
altimos dois meses. “Em
funcdo da crise econémica
os financiamentos estéo
com o crédito muito res-
trito, o que gerou uma
migragao para o consorcio.
Nossa modalidade se tor-
nou atrativa porque a taxa
administrativa tem um
custo bem menor que o0s
juros e 0s prazos sdo mais

alongados, atingindo uma
camada maior da socie-
dade”, analisa.

Na Multimarcas, o con-
sércio de imdveis cresceu
mais nos ultimos trés
meses. Segundo o presi-
dente da empresa, a
mudanca de financia-
mento de imdveis usados
da Caixa ajudou, mas ele
destaca que essa é uma
modalidade que ja vem
amadurecendo ha mais
tempo. Outro tipo de con-
sorcio destacado pelo
empresario é o de servicos,
gue vem conquistando
cada vez mais espago na
administradora. “E um
tipo de consorcio com uma
abrangéncia muito grande
e por isso vai fazer muito
sucesso. Os consumidores

fazem consorcio de todo
tipo de servigo, mas os
ligados a cirurgias plasti-
cas e intervencdes estéticas
sao 0s mais procurados”,
diz.

Ferreira afirma que esse
é “0 ano do consorcio” e
por isso a Multimarcas esta
planejando investir em
novas unidades. A
empresa ja esta presente
em Minas Gerais, Goias,
Distrito Federal, Tocantins,
Amazobnia, Para, Mara-
nhéo e Bahia. Agora, o
plano é explorar Pernam-
buco, que deve receber
uma unidade em agosto, e
Sao Paulo. “Queremos
abrir uma filial na capital
paulista e ter pelo menos
50 representacfes no inte-
rior do Estado”, diz.
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