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GCONSORGIO E

ALIADID PARA
AMPLIAGAD DE VENDAS

O Sistema de Consorcios, regulamentado
pelo Banco Central, é um grande aliado para
toda a cadeia automotiva, especialmente
neste periodo de baixa nas vendas e maior
dificuldade na aprovacao de crédito para
financiamentos. Para o Concessiondrio,
além de formar uma carteira futura de
clientes, pode comercializar veiculos com
pagamento a vista, por meio das cartas de
crédito dos consorciados contemplados.

Revista Dealer

a matéria de capa da edi¢dao 52 da
Revista Dealer, mostramos que o setor
automotivo e o Sistema de Consércios
sempre andaram lado a lado na histéria.
Naverdade, o consércio teve inicio, jus-
tamente, com a inten¢io de um grupo
de funciondrios do Banco do Brasil, em
comprar veiculos zero km. Este grupo de pessoas se
cotizou financeiramente e, por meio de um sorteio
entre eles, todos os meses o valor arrecadado era
usado para a compra do veiculo.

Alguns termos da época sio comuns no Sistema
até hoje. “Grupos, cotizagio, sorteio”... Atualmen-
te, essas sio palavras comuns para se falar de um sis-
tema que, depois de 50 anos de operagio no Brasil,
ja possui mais de 6,40 milhdes de consorciados no
total de clientes ativos. Destes, 5,62 milhées sao
clientes de veiculos leves, pesados e motocicletas.
“Més apds més, a0 acompanhar o comportamento
do cendrio nacional, com inflacio persistente e
juros cada vez mais altos, o consumidor passou a
analisar melhor as alternativas existentes e verificar
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como adquirir bens ou contratar servicos por custos
menores. Por isso, muitos tém preferido os con-
sércios”, explica Paulo Roberto Rossi, presidente
executivo da ABAC - Associagio Brasileira de Ad-
ministradoras de Consércios.

De acordo com a entidade, em seu dltimo ba-
lanco divulgado, o indicador de participagao dos
consdrcios no total de valores disponibilizados para
compra de veiculos, fechou os trés primeiros meses
deste ano (janeiro a margo) com R$ 8,84 bilhoes.
Isso representa 26% de participagdo sobre o volume
geral de R$ 32,47 bilhoes, segundo dados do Banco
Central, recentemente atualizados. Na comparacio
com o mesmo periodo de 2014, houve aumento de
3,7 pontos percentuais.

Nos quatro primeiros meses deste ano, o setor
de veiculos leves, que retine automéveis, camione-
tas e utilitdrios, registrou crescimento de mais de
10% no total de participantes ativos. Ao registrar
potencial participacio das contemplagoes em
23,7% nas vendas do mercado interno, os con-
sércios disponibilizaram créditos de, aproximada-
mente, R$ 7 bilhées para os diversos elos da cadeia
produtiva do setor automobilistico.

Consciente da esséncia da educacio financeira,
com planejamento e adequagio ao orcamento
pessoal ou familiar, o consumidor tem analisado,
também, a relagao entre valor e tempo do com-
prometimento mensal. “Ao agir desta forma, e jd
antevendo a recuperagio econdmica que acontecerd
a médio prazo, o consumidor prepara-se para rea-
lizar o sonho da aquisi¢io de qualquer bem mével
ou imével, como o veiculo automotor, com custos
mais baixos”, diz Rossi. “O consércio nada mais é
que uma forma de poupanga com objetivo defini-
do, que propicia a constituigio ou ampliacio do pa-
trimOnio pessoal, familiar ¢ empresarial”, destaca.



Paulo Roberto Rossi, presidente executivo

da ABAC - Associacao Brasileira de
Administradoras de Consércios, Luis Moan,
presidente da ANFAVEA, e Alarico Assumpcao
Jr, presidente da Fenabrve.

Festival do Consorciado Contemplado — Em inicia-
tiva pioneira na histéria do setor automotivo, a
Fenabrave, a ABAC — Associacio Brasileira das
Administradoras de Consdrcios e a Anfavea —
Associacio Nacional dos Fabricantes de Veiculos
Automotores, assinaram um termo de entendi-
mento para a criagio do Festival do Consorciado
Contemplado. A iniciativa contou, também, com
a participacio da ABRACICLO e da ANFIR
no projeto.

Trata-se de uma agao conjunta, que foi reali-
zada entre os dias 1° de maio e 15 de junho deste
ano, e teve, por objetivo, oferecer oportunidades
exclusivas para os mais de 240 mil consorciados
contemplados, e que ainda nio utilizaram seus
créditos. A intengio desta campanha foi estimular
estes potenciais clientes a utilizarem estes recursos
para a aquisi¢io de um novo veiculo e nio deixar
o crédito retido nas aplicagdes financeiras do
Grupo. “O Festival do Consorciado Contempla-
do jd conta com a parceria de 20 montadoras de
automdveis, comerciais leves, caminhées, 6nibus,
motocicletas e implementos rodovidrios, e suas
respectivas Associagbes de Marcas. Este projeto,
certamente, poderd ser estendido a todas as mais
de 8 mil concessiondrias de todo o Brasil para a
geragdo de cada vez mais negdcios”, comenta o
presidente da Fenabrave, Alarico Assumpgao Jr,
complementado que “esta foi uma 6tima oportu-
nidade para atrairmos estes clientes as nossas casas,
oferecendo condigdes comerciais e atendimento
diferenciados para que, com isso, fomentemos
mais negécios, especialmente em um momento
de dificuldades de mercado”.

Durante uma mesa redonda, promovida pela
TV Fenabrave, para informar a Rede quais eram
os objetivos da campanha, estavam reunidos o
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presidente executivo da ABAC, Paulo Roberto
Rossi, o diretor para assuntos institucionais da
Anfavea, Fred Carvalho e o diretor setorial da
Fenabrave, Marcelo Franciulli. Na oportunidade,
Fred Carvalho comentou que o Festival do Con-
sorciado Contemplado foi uma chance de estimu-
lar aqueles clientes a irem a concessiondria nego-
ciar o novo veiculo. “Cada marca foi responsavel
por criar acdes especificas para o Festival. Seja na
forma de desconto, brindes ou outras vantagens
que estimulassem o consorciado contemplado a
usar sua cota’, detalha.

“O cliente, além de comprar o veiculo a vista,
ainda estimula a concorréncia entre as marcas. Ele
tem dinheiro na mio para comprar. Estendam
o tapete vermelho para eles”, pontua Franciulli,
da Fenabrave. Paulo Rossi, da ABAC, completa,
dizendo que, certamente, esta campanha se trans-
formard em uma agio permanente, gragas a boa
aceitagdo das marcas participantes do Festival.
“Provavelmente, no final do ano, podemos repetir
a campanha”, comenta. [ |
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