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Vendas de consorcios recuam

Resultados de janeiro mostram que base de clientes aumentou, embora volume de negécios tenha encolhido

André Boudon
andre.boudon@brasileconomico.com.br

O segmento de consoércios iniciou
2015 apresentando sinais inver-
sos. Se por um lado o més de janei-
ro registrou uma reducio de 6,9%
no volume de vendas em relagdo a
igual periodo do ano passado, o
numero total de participantes
cresceu7,5%, atingindo o recorde
histérico de 6,22 milh6es de clien-
tes. Mesmo com a retrag¢do nas
vendas de novas cotas, asoma de
janeiro foi a terceira melhor dos til-
timos onze anos

As contemplagoes aumenta-
ram 7,1%, subindo de 110,4 mil
em janeiro de 2014 para 118,2 mil
em 2015. Os créditos disponibiliza-
dos com esse resultado assinala-
ram altade 13,4%, saltando de R$
3,05 bilhGes para R$ 3,46 bilhoes.
Apesar da reducao nas vendas, o
volume de créditos contratados
junto a novos participantes ficou
estdvel, em aproximadamente R$
7 bilhdes.

Para Paulo Roberto Rossi, presi-
dente executivo da ABAC Associa-
¢do Brasileira de Administradoras
de Consdrcios, o volume de negd-
cios acompanha a evolugdo da
educacio e do planejamento fi-
nanceiros no pais “O crescimento
do ntimero de consorciados ea ma-
nuten¢do de volume de créditos
contratados refletem a atitude de
consumidores que praticam os
principios da educacdo financeira
e aderem aos consorcios conscien-
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Segundo Rossi, queda na confian¢a do consumidor é um obstaculo
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tes de se tratar de uma poupanca
com objetivo definido”.

Com as administradoras de
consorcios considerando o desa-
quecimento da atividade economi-
ca em 2015, serd necessario ado-
tar uma estratégia de conscientiza-
¢do, aliada a expansio de pontos
de vendas, e a atuagdo pontual em
novos segmentos. e formacao e
ampliacio de parcerias. Rossi co-
mentou que “A conjuntura nao é
boa para ninguém. Os principais
segmentos do mercado, de imo-
veis e veiculos projetam desacele-
racdo. Um cendrio de inflacdo e ju-
ros altos leva o consumidor a rea-
valiar prioridades de gastos e in-
vestimentos”, explica Rossi, lem-
brando que o mercado jd estd rea-
gindo a essa novo cendrio, ao am-
pliar os prazos para a aquisicdo de
bens. “Um consorcio de veiculos,
que durava 60 meses em média,
foi estendido para 72 meses. O

Se por um lado, janeiro
registrou uma reducio
de 6,9% no volume de
vendas, o numero
total de participantes
cresceu7,5%,
atingindo recorde
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mesmo aconteceu com 0s imé-
veis, cujo prazo foi ampliado de
150 para 200 meses. Os planos lon-
gos de pagamento e de baixo cus-
to oferecidos pelas administrado-
ras de consorcios permitem que
os consumidores facam um ade-
quado planejamento financeiro”.
A quedada confianga do consu-
midor e do empresario no Brasil,
que nos ultimos meses, alcangou
minimas histéricas, ¢ outro obstd-
culo aser superado pelas adminis-
tradoras de consércio. e dificultan-
do qualquer expectativa de recu-
peracdo para a economia brasilei-
ra no curto prazo. “Esse cendrio
tem provocado reavaliagiio perma-
nente do mercado por parte das
administradoras de consdércios na
intenc¢do de minimizar qualquer ti-
po de retra¢io nos negocios con-
sorciais”, afirma Rossi. Segundo
ele, o mercado precisa por em pra-
tica novas estratégias para buscar
novos segmentos. “Todos estdo
cientes das dificuldades a enfren-
tar. Ficam ainda as preocupacoes
com a manutencdo dos empregos
e a natural inseguranga provoca-
da junto aos consumidores”.
Segundo Rossi, a questdo dos
juros é um diferencial competitivo
importante para os consorcios, se
comparados aos mecanismos de fi-
nanciamento tradicionais. “Para o
consumidor que faz um planeja-
mento de longo prazo, que ndo pre-
cisa tomar posse imediata do
bem, o consorcio pratica taxas de
juros extremamente vantajosas”.




