Consumo

Comjuroalto, consorcio cresce

De cada sete veiculos vendidos em  pARTICIPAGAO NAS YENDAS
Goias, pelo menos um € por meio '
de consorcio. Modalidade cresceu
77% nos ultimos 5 anos

LidiaBorges

De cada sete automdveis,
picapes e utilitarios vendidos
em Goids, a0 menos um é co-
mercializado por meio de con-
sorcio. Essa proporgdo coloca
o Estado como o décimo no
ranking dos que mais utili-
zam a carta de crédito para ne-
gociar veiculos comerciais le-
ves (veja quadro).

Nos ultimos cinco anos, a
participagéo dos contratos de
consorcio cresceu quase 77%
no Pais, informa levantamen-
to da Associagdo Brasileira de
Administradoras de Consor-
cios (Abac).

No caso das motocicletas,
essa proporgdo € ainda maior:
de cada sete negociadas nas
concessionarias goianas, ao
menos trés sdo adquiridas
com uso de consorcio. Entre
os caminhdes, a relagdo ¢ de
1,5 entre sete. Segundo o pre-

sidente da regional No
Centro-Oeste dh Abac, Ma
Bernardes RoqueTie, coma os-
cilagéo da economia e aumen-
to das taxas de juros ao longo
de 2013, o consorcio se tor-
nou mais competitivo na aqui-
sicdo de bens, sejam veiculos
ouimoveis.

Outro motivo para que o
consorcio tenha se destacado
no ano passado, conforme a
Abac, foi o comportamento
adotado pelo consumidor fren-
te as finangas pessoais. A asso-
ciacdo afirma que o cliente
tem analisado melhor os as-
pectos que o influenciam na
decisdo de compras, sobre a
real necessidade imediata ou
nio do bem desejado, assim
como manifestado a aversdo
ao endividamento excessivo e
a vontade de formar patrimo-
nio de forma mais consciente.

“Néo estamos lidando com
clientes que compram produ-

Veja a participagao dos consérios nas

vendas de velculos em Goids e no Brasil;
Goizs—[arasil |
Veiculos leves 15,8%. 13,8%
Motocicletas 44 4% 46,5%
Caminhdes 2% 21,2%

Perfil do consorciado

84% sdo do sexo masculino
§4% estdo acima Jos 40 anos
72% sao casados

a44% tem fithos menores
de 19 anos

82% pertencem a classe C
23% 530 da classe B

Fonte: Abe - Assoriagdo Brasilalre de Administradaras de Consdreios:

to, mas que fazem um planeja-
mento daquilo que vio consu-
mir por meio do consorcio. E
alguém que quer comprar um
carro, por exemplo, mas que

tem como prioridade terminar

a faculdade primeiro. Ou uma
pessoa que estd investindo nu-
ma casa, mas nao tem a urgén-
cia de ser o seu primeiro imo-
vel para moradia”, detalha.

PERFIL

As caracteristicas de quem
mais procura por este tipo de
contrato ddo a dica do princi-

pal perfil dos consorciados.
Séo, na maioria, homens casa-
dos e com filhos menores de
idade, acima de 40 anos -
quando normalmente ja pos-
suem uma certa estabilidade
financeira para investir numa
parcela a longo prazo, sem a
pressada posse do bem.
Muitas vezes, o consorcio
acaba sendo também a solu-
¢do para quem busca taxas ze-
ro anunciadas na midia pelas
concessionarias de veiculos e
nao as encontra para carros
mais populares, opina o exe-

cutivo de vendas Edmil Gon-
calves Bueno, do Grupo Nasa.

“Quando o consumidor vai
comprar um carro, ele so tem
dois caminhos: ou paga a vis-
tae consegue descontos vanta-
jososou o financia e se subme-
te as taxas da empresa, que po-
dem dobrar o valor do carro. E
entdo que eles procuram o con-
sorcio para usar as cartas de
crédito e negociar um valor
menor”, ressalta.

Ele informa que a taxa de
administragdo para consor-
ciosde veiculos na suaempre-
sa € de 15% para o periodo do
contrato. Num prazo de 70 me-
ses, por exemplo, € de 0,21%
ao més,

0 consultor de vendas Cé-
lio Pereira, da Embracon Goia-
nia, destaca ainda que, no ano
passado, a busca pelos consor-
Cios nao cresceu apenas entre
veiculos, mas também nas
contratagbes de imoveis.
Além das altas taxas de juros,
ele cita como motivos para o
avanco do setor em 2013 a
maior dificuldade de libera-
¢ao de crédito.

“Pela minha base de comer-
cializacdo, verifiquei um au-
mento de 15% a 20% na de-
manda por consorcios de
imoveis”, relata o consultor, in-

formando que as taxas para es-
ses contratos nasua empresa gi-
ramemtormo de 0, 14% ao més.

PERSPECTIVAS

O presidente regional da
Abac afirma que o setor ten
se estruturado cada vez mais
nos ultimos anos e buscado
uma penetragao crescente no
mercado. Paraele, no atual cc-
nario economico, de altos ju-
ros e desaceleragdo do consu-
mo no Pais, o consorcio tem
capacidade de crescer ainda
mais e, por isso, aposta numsa
continuidade do avanco das
contratagoes para este ano.

Mario Roquette orienta as
pessoas que queiram contra-
tar um consorcio para que sc
informem antes sobre a em-
presa administradora do nego-
cio. E possivel buscarinforma
¢6es sobre o registro da firms
na pagina on-line do Banco
Central, que € o 6rgdo que re-
gulae fiscaliza o setor.

Também € recomendavel
verificar se ha registros de re-
clamagdes contra a empresi
nos orgaos de defesa do consu-
midor (Procon Goids, Procon
Goiania, Tbedec-GO). A Abac
também pode ajudar com in-
formagdes pelo seu sirc
(www.abac.org. br).
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