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V EM 2012

Vendas de novas cotas de

consorcio crescem 1,6%

Sorala Abreu Pedrozo

v Em 2012 foram vendidas
2,53 milhdes de novas cotas
de consércio, volume recor-
de desde 2002, porém, que
representou alta de apenas
1,6% na comparagéo com 0
ano anterior. A projecéio ini-
cial era de crescimento entre
7% e 9% no montante comer-
cializado. “No inicio do ano
passado, quando divulga-
mos a expectativa, justifica-
mos a possibilidade de refle-
xos da situago econémica in-
ternacional no mercado inter-
no”, diz Paulo Roberto Rossi,
presidente da Abac (Associa-
¢éo Brasileira de Administra-
doras de Conséreio).
Segundo Rossi, apesar do
aumento nas adesdes ter si-
do menor que o projetado,
foi notado crescimento no
nimero de consumidores
procurando pelos consor-
cios. De fato, o total de parti-
cipantes ativos teve incre-
mento de 11,4%, atingindo
5,18 milhdes de pessoas, re-
As contemplagdes tam-
bém auméntaram, 12,8%,
para 1,23 milhéo - igualmen-

te o melhor resultado.
Rossi explica que os bor
niimeros foram impulsiona
dos principalmente pelo con
sorcio de veiculos leves (car
ros, utilitdrios e caminhone
tas), que tiveram alta
9,3% nas vendas de novas o
tas, para 881,5 mil. O tota
de participantes crescel
22,2%, alcancando 1,87 mi
lhédo de pessoas. A modalida
de possui 12,5% de participa
¢do nas vendas do mercadk
interno. O IPI (Imposto $6
bre Produtos Industrializa
dos) reduzido de maio a de
zembro estimulou muita gen:
te a fazer um consércig
Além disso, ele pontua que's
aumento nas restrigbes ao fi
nanciamento também contzi
bui para a maior procura. |
Tiveram resultado posits
vo em 2012, ainda, vefculds
pesados (como caminhdes ¢
onibus), com elevacio de
2,9% nas cotas, e motos,
com alta de 1,5%. Os niime-
ro s6 nao foram melhores
por conta de imdveis, que ti
veram retra¢io de 13,8%.
“Os pregos subiram muito e
o consumidor entrou em
compasso de espera.”a

Perfil dos consorciados em 2012
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