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ltau e BID langam programa
inédito para empreendedoras

A parceria visa
identificar necessidades
financeiras e também
estudarasmelhores
maneiras de atendera
demandadeste piiblico

por financiamentos

SAD PAULD

O Fundo Multilateral de lnvest-
menins do Banco Interamerica-
node Desenvolvitnento (BID) e o
{tani Unibanco formalizaram, on-
temmn. termo de cooperagdo para

implementar a eriagiio de polfti-
cas de crédito para mulheres em-

preendedoras no Brasil. Atual-
mente, no Brasil, s3o 19 milhdes
de mulheres empreendedoras, 0
que representa 53% do total de
emnpreendedores no Pals,

A parceria entre os bancos tem
o nome de Women Entrepre-
neurship Banking (WEB), e tem
coma objetivo, ao longo de dois
anos. identficar as necessidades
financeiras e nfio Ananceiras das
empreendedoras femininas A
ideia do WEB surgiu apés expe-
niéncias de campo que demons-
traram especificidades no desen-
volvimento do empreendedoris-
mo feminino. O projeto terd eta-
pas de pesquisa. sendo que uma
delas é o atendimento de 1500
empresdras que aliam no mer-
cadode franquias, pequenasem-
presas erm Selores nos quais as
mulheres 1#m major participa-
a0, como no ramo de vestudrio e
debeleza

O projetoWebserddivididoem
quatro etapas, A primeira é a fase

de conhecimento das clientes do
It e quais s3o as necessidades
delas, sendo que serd feito um
diagndstico das bases do ltau
com pesquisas disponfveis e en-

ra-Marques as agdes como esta
sio importantes e destaca: "as
mulheres brasileiras  dedicam
mais tempo e recursos acs estu-
dos de hoje representam 60% dos
proprietirios de empresas, um
percentual acima da média na
AméricalatinadoCaribe”.
Estudo do Banco Interameri-
cano de Desenvolvimento de-
monstram também que 0s ban-
cos latinos e do Caribe conside-
ram que as pequenas ¢ médias
empresas como estratégicas para
seus negdcios e estio aumentan-

Andraa Pineol

PRECISAMOS
ENTENDER AS
DIFICULDADES
QUANDO YAD
ABRIR UM
. NEGOCIO E QUAL
SERA O APDIO DO
BANCO»

do e melhorando as polfticas de
finandamentonosetor.

As principais atividades em
que as mulheres enfram como
novos empreendimentos sio de
comércio varejista, 33%, no ramo
de slimentacio chegaa 20% e a

e Indiistria de Translor-

macio (indistia que
transforma matéria-pri-
' | maem um produto final
| ou intermedidrio para
outraindiistria de trans-
| formagdo) representa
12% das mulheres em-
preendedoras.

Existe uma grande
concentragio das em-
presas  administradas
por mulberes em co-
mérclo vestudrio, che-
gando a quase 60 mil
empresas nessadrea,

As mulheres passa-
FATD & OCUPAr uma posi-
30 de destaque da ren-
dafamiliar sendo que35% dosla-
res s30 sustentados por mulhe-
res. De acordo com a diretora do
liad Unibanco, Andreia Pinotti
“as mulheres pensam, agem e tra-
batham de maneims diferentes
dos homens, por lsso hd a neces-
sidade de consideranmos novas
formasdeatenderopiiblico”.

O projeto é visto “como uma
grande oportunidade. Precisa-
mos entender as dificuldades das
mulheres quando viio abrir um
negdcio e que tipo deapoio aem-
preendedora precisa do banca’,
completaadiretora.

Durante este ano e o proximao,
olmiirdadaptaracfertadecrédi-
to e outros produtos financeiros.
O objetivo é verificar as necessi-

dades dos termos de gestdo e
educacio financeira, e também
focar em setores como o comér-
ciode vestudrio e franquias A ins-
ttuicdo pretende desenvolver
umprocessodeanglisede crédito
adaptado para as mulheres em-
preendedoras.

Comséroio Especial Mulber

Na semana passada, o Bradesco
langou o Consdreia Especial Mu- |
Iher O plano é destinado &0 con-
sdrdo de Imévels e automdvets
exclusivamente pama ¢ piblico
feminino guecontacom umcon-
junto de beneficios adicionais,
entre eles assisténcia educacio-
nal e nutriclonal, concierge, se-
gunda opinido médica interna-
cionaleservignsdebabd.

AdiferenadoConsérdo “con-
vencional” para o Consérdo Es-
pecial Mulher é exatamente o au-
mento de servigos disponibiliza-
dos para as mulheres. O valor do
consérein exclusivo serd 0 mes-
mo do que o convencional, mes-
mo com 0 aumento das vanta-
gens paraas multheres.

De acordo com Hélio Dias, da
Bradesco Consércio, este plano
especial para mulheres deve "au-
mentar em40% o nimero de mu-
[heres clientes”. Este novo con-
sérclo exclusivo é apenas para
clientes novos que abriram con-
tas no banco a partir do dia 21 de
janeiro, quando foi langado o no-
voproduto,

GUILHERME LINO
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