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BOM NEGOCIO PARA

SEMINOVOS

origem dos consorcios coin-

cide com o inicio das ativida-

des das revendas de veiculos,
ha 50 anos, quando da instalacao
da industria automobilistica.

A época, nio havia um comér-
cio expressivo de seminovos ou
usados. Por se tratar de uma acao
brasileira, o consércio se expandiu
e se consolidou como instrumento
de acesso a todos os tipos de auto-
motores.

Passadas cinco décadas, o seg-
mento automotivo cresceu, se am-
pliou e hoje certamente representa
um dos principais propulsores do
nosso progresso, empregando mais
de 1,3 milhdo de pessoas, direta e
indiretamente.

Nesse contexto, ao longo dos
anos, 0 mecanismo marcou presen-
ca em veiculos de todas as idades,
diante do crescente interesse da po-
pulagdo e de seu poder de compra.
Exemplo estd no grande niimero de
adesdes aos consorcios de veiculos
automotores, leves como automo-
veis, utilitarios e camionetas, mo-
tocicletas, ou pesados como cami-
nhoes, méquinas, implementos e
onibus.

Com maior desejo nos leves,
com precos entre R$ 25 mil e R$
60 mil, de acordo com a assesso-
ria econdmica da ABAC Associacao
Brasileira de Administradoras de
Consoércios no primeiro semestre,
os consumidores, que preferiam os
populares, passaram a planejar e
considerar compras de seminovos
e usados de valores equivalentes ou
maiores, sinalizando up grade nos
objetivos, confirmando o mecanis-
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O CONSUMIDOR
PASSOU

A INCLUIR O
QUESTIONAMENTO
SOBRE A
NECESSIDADE
IMEDIATA OU

NAO TER O BEM
DESEJADO.
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mo como melhor alternativa para
atingi-los.

Sabe-se, ainda, que o consor-
cio vem assegurando as vendas a
medida que consorciados contem-
plados, de posse da carta de crédi-
to, vao as compras. Isso permitiu e
vem permitindo que a comerciali-
zacdo seguisse sua corrente natural
de trocas, rejuvenescendo a frota,
confirmando o seminovo ou usado
como O primeiro ou o0 mais novo
automovel, pessoal ou familiar.

Hoje, sdo mais de duzentas ad-
ministradoras de consoércios autori-
zadas pelo Banco Central do Brasil
atuando e apontando a ideia origi-
nal como sucesso, cujos beneficios
sdo imensuraveis, face a grandeza
e a relevancia nas compras, vendas
ou trocas.

As crises econémicas e os pla-
nos econdmicos vivenciados nio in
terferiram nos consorcios, que co-
laboraram para a manutencao da
producao e comercializacao de vei-
culos. Ao se financiar mitua e reci-
procamente, os consumidores man-
tém os negocios ativos, como agoes
de poupanca com objetivo definido,
com planejamento e resultados na
formacao e ampliacdo de patrimo-
nio, algo que a educacao financeira
expressa como disciplina.

Ao ensejar acesso a aquisicao a
custos baixos, o Sistema de Consor-
cios garante a liberdade de escolha
e possibilita a comparacao das ca-
racteristicas de cada administrado-
ra de consorcios, independentes ou
ligadas as fabricantes, as conces-
sionérias, ao sistema financeiro, as
redes varejistas, as seguradoras e as



cooperativas. Atualmente,
quase todas as empresas
operam nos segmentos
de veiculos automotores,
tornando o mercado com-
petitivo e autorregulador.

Com as medidas di-
vulgadas pelas autorida-
des monetarias nos ulti-
mos meses, face o cenario
externo, incluindo crité-
rios rigidos para conces-
sao de crédito de um lado
e incentivos com reducao
de impostos de outro, a li-
beracao de financiamentos
ficou mais rigorosa e viu-se a neces-
sidade de poupar por meio desse
mecanismo.

Assim, o perfil do consumidor,
estimulado ao consumo imediato,
passou a incluir o questionamento
sobre a necessidade imediata ou
nao de ter o bem desejado. Para
muitos, a mudanca de comporta-
mento, transformou o impulso em
planejamento. Por essa razao, além
do elevado niimero de novas cotas
vendidas, o grande volume de car-
tas de crédito nao utilizadas é uma
constatacao da potencialidade se-
torial.

Nele, ha um destino bem tra- -

¢ado dentro do contexto do investi-
mento. Quem poupa para comprar
um bem, por exemplo, sabe que
o fruto de seu compromisso sera

atingido. Quando con-
templado, o consorciado
ja pode comecar a sonhar
com outro veiculo, atua-
lizando a idade do bem,
conquistando e agregan-
do patrimoénio.

Nos dltimos anos
(2009 até setembro de
2012), as contemplagoes
de veiculos automotores
em geral somaram mais
de 3,5 milhoes. A média
anual de contemplagoes
de automoveis subiu de
7,8% (2009) para 12,9%
(até setembro de 2012) de partici-
pacdo nas vendas do mercado in-
terno.

Diante desse cendario, pode-se
afirmar que, historicamente, os con-
sorcios tém se consolidado como
instrumento de inclusdo social e
de indutor da economia, presente
em viarios niveis da comercializa-
¢ao de veiculos, tanto novos como
seminovos ou usados. Dai sua im-
portancia reconhecida por milhoes
de consumidores e atrativa oportu-
nidade de negdcios para quem atua
no mercado automotivo.

Paulo Roberto Rossi
Presidente Executivo da ABAC
Associagao Brasileira de
Administradoras de Consorcios

CONSOLIDAGAO DO
SISTEMA DE CONSORCIOS

ErPATRlMONlo LIQUIDO AJUSTADO
R$ 5,4 bilhdes (junho/2012)

ATIVOS ADMINISTRADOS
R$ 115,0 bilhdes (junho/2012)

MTR!BUTOS E CONTRIBUICOES ARRECADADOS
R$ 642,0 milhdes (Janeiro a junho/2012)

OLUME GERAL DE NEGOCIOS
R$ 59,4 bilhdes (janeiro a setembro/ 2012)

OLUME DE NEGOCIOS
(somente veiculos automotores)
R$ 44,2 bilhGes (janeiro a setembro/ 2012)

OTAL DE PARTICIPANTES
5,07 milhdes de consorciados (setembro/2012)

TOTAL DE PARTICIPANTES
(somente veiculos automotores)
4,33 milhdes (setembro/2012)

ENDAS GLOBAIS DE NOVAS COTAS
(novos consorciados)
1,87 milhdo de novos consorciados
(janeiro a setembro/ 2012)

VENDAS DE NOVAS COTAS
(somente veiculos automotores)
1,68 milhao (janeiro a setembro/ 2012)

CONTEMPLAGOES GERAIS

(consorciados que tiveram a oportunidade de
comprar bens)

911,5 Mil (janeiro a setembro/ 2012)

CONTEMPLACOES
(somente veiculos automotores)
834,0 Mil (janeiro a setembro/ 2012)
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