Consorcio atinge metas com

programa “Familia Scania”

Pre&tus a completar 30 anos, o Consorcio Sca-
nia Brasil, da Caminhoes Scania, precisava
ser reinventado. Lancado na década de 1980,
em um momento de escalada inflacionaria e de
allos cuslos operacionais para transportadores,
o programa era uma forma de oferecer crédito
para 0s clientes a custo mais baixo que o prad-
cado por bancos. Porém, nos altimos trés anos,
com queda continua na taxa basica de juros e
a abertura de linhas de crédito pelo governo
federal, o consorcio deixou de ser uma opcao
vanlajosa ¢ era necessario repensa-lo. Assim,
aproveitando a comemoracgio dos 4o anos da
empresa, foi lancado, em marco deste ano, o
programa de relacionamento “Familia Scania”,
promocao de vendas, cujo maior prémio seria
uma viagem para Roma. Paralelamente, foram
criados planos de consorcio para caminhoes
com valores menores, abrindo caminho para
os eslreantes no segmento. Uma campanha
de incentivo para vendedores também foi ati-
vada. Com isso, apesar do cendrio adversn, o
Consorcio Scania conseguiun alingir sua meta:

Divulgagio

Scania criou planos de consércio e alcanga metas

1.600 cotas da Familia Scania Roma foram co
mercializadas e 3.200 compradores premiados
com a viagem para a capital italiana,



