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Acesso mais dificil ao credito
estimula venda de consorcio

Crescimento do nimero de cotistas esta acima da expansdo da carteira de crédito dos grandes bancos

Murilio Constanting

Ana Paula Ribeiro
aribeiro@brasileconomico.com.br

Maior seletividade dos bancos
na hora de conceder crédito —
que na pratica resulta em me-
nos aprovacoes dos pedidos de
empréstimo — e a dissemina-
¢do de conceitos de educacgao fi-
nanceira sao fatores que estio
contribuindo para o crescimen-
to do numero de consorciados
nos grandes bancos que ofere-
cem esse produto.

No acumulado dos 12 meses
encerrados em junho, a expan-
sdo do numero de cotistas ati-
vos estava em torno de 30% nas
trés maiores institui¢des finan-
ceiras do pais. J4 o volume de
crédito, uma vez que os bancos
nao divulgam nos balancos o ni-
mero de tomadores, tem cresci-
do hd um ritmo inferior. O
maior aumento foi no Banco do
Brasil (BB), de 20,3%.

O gerente executivo da BB Ad-
ministradora de Consdrcios, Ale-
xandre Luis dos Santos, explica
que por ser um autofinancia-
mento, ou seja, o cliente primei-
ro poupa para depois ser con-
templado com a carta de crédi-
to, o consorcio pode atrair pes-
soas que estao com alguma res-
tricao bancdria ou comprometi-
mento elevado de renda. “O
consorcio impde menos exigén -
cias em relacdo a uma operacao
de crédito™, afirma.

O cliente pode entrar em um
grupo de consorcio e comecgar
a pagar as cotas mesmo com
uma restri¢do no Serasa. Nesse
caso, terd que resolver a sua
pendéncia financeira até o mo-
mento em gque conseguir a car-
ta de crédito (por contempla-

Les = _

e

= o =28 e ]

CARTEIRA DOS BANCOS | Consércio cresce mais do que crédito

W NUMERO DE COTISTAS DE CONSORCIOS, EM MIL

B8 Vaiagdo | A0
34,20%
38156
26430 '“*1” 190,72
JUNM JUNA JUN/M

B VOLUME DE CREDITO, EM RS BILHOES

BB Veragiop A
508,20
422,38 3601
JUNM JUN/2 JUN/M

Fontes: Bancos

¢ao ou sorteio). Jd em um finan-
ciamento, como o bem € adqui-
rido de forma imediata, ndo hd
essa folga de tempo para a regu-
larizagdo da situagao.

O presidente da
Associagao Brasi-
leira de Adminis-
tradoras de Con-
sorcios (Abac),
Paulo Rossi, avalia
que com os ban-
cos e financeiras
exigindo entradas
maiores e reduzin-
do o limite maximo de paga-
mento, alguns consumidores fi-
caram incapacitados de tomar
um emprestimo para comprar o
bem. “Se a pessoa se planejar, o
consorcio pode ser uma opcao
interessante, jd que os planos
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de pagamento podem superar
60 meses”, afirma.

Para Rossi, o fato de o nivel
de exigéncia ser menor no con-
sorcio do que no crédito é jus-

tificado porque
no financiamen-
to o cliente ja
inicia o proces-
so como um de-
vedor e, no con-
sorcio, ele é pri-
meiro um pou-
pador. “Ha uma
migracio do cré-
dito para o consorcio, nos ca-
sos em que a necessidade do
bem nao € imediata.”

No BB, a facilidade de se en-
trar em um grupo de consorcio
e a estratégia de oferecer produ-
tos segmentados por renda tém

atraido novos clientes. Em agos-
to, o numero de cotas de consor-
cio chegou a 400 mil, nimero
27° maior que em igual més de
2011. Esses contratos equivalem
a R$ 11,3 bilhoes em bens — ex-
pansdo de 30% em 12 meses.

Segmentacdo
Nessa segmentacio, ha cartas
de credito para consércios de
iméveis que sao oferecidas a
clientes do Estilo (alta renda) e
private. Os valores variam de
R$ 350 mil a R$ 700 mil. “Esse
cliente, para comprar um novo
imovel, demandava valores
maiores”, afirma o executivo.
Atualmente, esse grupo possui
500 cotistas.

Ja para as classes de menor
renda foi montado um grupo

Para Rossi, da Abac, brasileiro esta planejando melhor as finangas

de consdrcio de veiculos com a
carta no valor de R$ 15 mil. “Es-
tamos direcionando a nossa for -
¢a de vendas das agéncias para
a venda de consércios de veicu -
los e imoveis”, diz.

O BB também pode vender
cotas de consorcios de servigos
(viagens, cirurgias pldsticas, fes-
tas de casamento), mas nesse ca-
so afirma que nio hd uma forga
de vendas especifica para esse
produto. A razdo, de acordo
com o executivo, € que o valor
meédio da carta é de R$ 7 mil,
bem inferior aos grupos de vei-
culos e imdveis, mas o custo de
administragao do grupo é prati-
camente o mesmo. “Ele me ren-
de menos e a garantia tambem é
diferente. Automovel e imoveis
eu consigo alienar”, diz. m



