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Em agosto, os participantes ativos chegaram a 4,38 milhdes, nimero 10,6% maior que os 3,96 milhdes apontados em
2010.

Se a aquisicdo do veiculo, imdvel, eletroeletronico ou servigo nao precisa
ocorrer imediatamente, o consorcio tem se apresentado como uma das
alternativas preferidas do consumidor. Com custos menores, a parcela mensal
do consércio transforma-se num compromisso financeiro de médio e longo
prazos bastante adequado ao orcamento pessoal, familiar ou empresarial.

De janeiro a agosto de 2011, o acumulado de novas adesdes ao Sistema de .
Consércios somou 1,69 milhdo de cotas (recorde histérico), 23,4% maior que o
totalizado no mesmo periodo de 2010, quando atingiu 1,37 milh3o. :

“A confianca nos consorcios e o entendimento de que, por seu intermédio, o
brasileiro pode planejar o futuro, formando ou ampliando seu patrimonio
pessoal, familiar ou empresarial, sdo as principais razdes desse constante . .
crescimento, maior que os resultados de anos anteriores”, explica Paulo Roberto Rossi, presidente executivo da Abac
(Associagdo Brasileira de Administradoras de Consércios).

Em agosto, os participantes ativos chegaram a 4,38 milhdes, 10,6% maior que os 3,96 milhdes apontados em 2010. As
contemplagdes acumuladas nos oito primeiros meses também apresentaram crescimento. Este ano totalizaram 709 mil
(jan-ago /2011), 9,3% mais que as 648,7 mil ( jan-ago /2010) anteriores.

No mesmo periodo, o volume de negdcios cresceu 37,9%. Subiu de R$ 39,1 bilhdes (jan-ago /2010) para R$ 53,9
bilhdes (jan-ago /2011) registrados recentemente.

“O recorde histdrico nas vendas de novas cotas, 1,69 milhdo com mais de R$ 53 bilhdes em volume de negdcios,
sinaliza a evolu¢do do comportamento do brasileiro, que continua interessado em continuar consumindo, mas com
responsabilidade. Alids, esse é o foco permanente das divulgacdes da Abac. E necessdrio, ainda, que o consumo seja
baseado em planejamento financeiro e menor custo. Nestes pontos, o consorcio leva vantagem na ponta do lapis”,
complementa Rossi.
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